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Very Peri: Pantone 17-3938

Jedes Jahr ruft Pantone eine Farbe zur ,,Color of the Year“ aus. Diesmal hat es ein violetter Ton aufs Stockerl
geschafft. Er nennt sich Very Peri.

Die Farbe soll mitihrer mutigen Présenz den personlichen Einfallsreichtum und die Kreativitat wecken. Wir leben in Zeiten der
Veranderung. Very Peri soll ein Symbol fiir den globalen Zeitgeist des Augenblicks und den Wandel, den wir durchmachen, sein. Denn
das physische und das digitale Leben sind auf neue Weise miteinander verschmolzen. Der Farbton bietet alle Eigenschaften von
Blautonen, hat gleichzeitig einen rotlich-violetten Unterton und zeigt eine lebhafte, frohliche Sicht auf die Welt und dynamische
Prasenz, die zu mutiger Kreativitat und fantasievollem Ausdruck inspiriert. Die Farbexperten des Pantone Color Institute verfolgen
weltweite Trends, bevor sie generell eine Farbe kiiren. Mittlerweile ist Very Peri omniprésent, ob bei Verpackungen, Mobeln, in der Mode
oderin vielen anderen Designbereichen.
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